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NMPOBJIEMA PbIHKA

XOPOLLUN
MPOAYKT HE
NPOOAET CAM

Outdoor-bpeHAabl 4acTo CUNbHbI B N34enunsX,
HO cnabbl B MeguMHOU cucTeme.

KOHTEHT BbIXOAUT cay4anHo. [MpoayKT BbIrnaAgnT
06bl4HO. AyaANTOPUA HE NOHUMAET, NOYEMY UMEHHO
Ballla Bellb CTOUT BHUMAHUA N AeHer.

npobnema He B KOSIMYECTBE POSNIMKOB — Mpobriema B
cucteme

RUSSIAN LESHY MEDIA




NOo3NLUMOHUPOBAHUE

A HE
[MPUXOXY
CHUMATD
«KPACUBO»

A 3ax0Xy Kak YyernoBek U3 cpeabl:
fnec, aKkcneamuum, cHapsikeHue, OoXAb,
rpsi3b, MapLUPYT N peanbHOe UCMONb30BaHME.

MHe He HY>XHO ODOBACHATbL, 3a4eM YESIOBEKY
PIOK3aK, Benaepcbl, TONOP NN KypTKa.
A NoHMMalo 3TOT PbIHOK U3HYTPMW.

Russian Leshy Media — outdoor He cCHapyXu, a U3HYTpK

RUSSIAN LESHY MEDIA




YTO Bbl NMOKYIMNAETE

HE PUJICHIL.
YINPABJIEHUE
BHUMAHUEM

CbEMKa — TONbKO YacTb paboThl.
[ MaBHasa UEHHOCTb — B CUCTEME:

NMPOAYKT — CUTyauus — UCTopus — JoBepue —
NHTEpec — BXoaslme obpalleHnss — npoaaxu.

KOHTEHT JOIMKEH OO BbACHATb LIEHHOCTb NPOAYKTa, a HE
MPOCTO 3alOJIHATb JNNIEHTY

RUSSIAN LESHY MEDIA
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MPOLIECC

PABOTAEM
HE B XAOCE

1. dunarHoctuka bpeHaa

2. [lepBas cbeMKa 1 NepBUYHbIN Cpes

3. Pa3bop cnabbix mecT

4. BTopaa cbeMKa C KOPPEKTUPOBKOU

5. BbINyCcK KOHTEHTa

6. AHanUTMKa 1 nnaH cneayrLwero mecsua

CHayarna npoBepsieM CUCTEMY — MOTOM MacluTabupyem

RUSSIAN LESHY MEDIA b e



NMAKET Ne1

MUNOTHbLIW
MECAL

120 000-150 000 P

2 CbEMOYHbIX OHS

8—10 KopoTKNX BUAEO
b6asoBbIn pybpukaTop

pa3dop nocrie NepBOMN CbEMKMU
domHanbHLIN pa3bop mecaua

BXOoOHOW dpopmaTt 6e3 gosnrnx obasaTensCcTs
RUSSIAN LESHY MEDIA




NMAKET Ne2

OCHOBHOE
BELEHWUE

220 000 P / mecsauy + pacxoabl

2 CbEMOYHbIX OHA

20-26 KOpOTKMX BUOEO
cLieHapun U nnaHupoBaHne
BeaJeHune couceTeu
KOHTPOJS1Ib MOHTaXa
exemecsiiHas aHanuTuka

cdopmat ans 6bpeHaoB, KOTOPbIE XOTAT PpacT CUCTEMHO
RUSSIAN LESHY MEDIA




PA30OBbI/ NPOEKT

AYOUT U
KOHTEHT-
FANOBYK

150 000 / 220 000/ 300 000 P

Pa3bop couceTen, Nno3anLMoOHNPOBaAHNS,
BU3yana, pybpuKk n cLeHapHbIX CTPYKTYP.

B makcumarnbHOM doopmMaTe — CbEMOYHbIN
O€EHb,

4—0 TeCTOBbIX POJIMKOB U UHCTPYKUMSA ONA
KOMaHAbl.

eCJin BeaeHne He Hy>XHO, HO HY>KEH MNopAaOoK
RUSSIAN LESHY MEDIA




OUNBTP

KOMY
noaoxonuTt

[loaxoauT:
SKUNNPOBKA * ogexaa * Benaepchbl * Tonopbl °
PIOK3aKM ¢ aKCcneauLuumn « TeXHuka ans outdoor.

He noaxoouTt:

«MPOCTO CHUMUTE KPacmBO»
«HY>XHbI NpoAdaXxun yepes Hegeno»
«Mbl HE XOTUM y4YacTBOBaTb»
«ULLEM CaMbIX OELUEBbLIN BapUaHT»

MHe HY>XHbl 6peHAbl, TOTOBbIE UrpaTh B JOSTYIO |
RUSSIAN LESHY MEDIA . ]




ycnoBus

YTO HE
BXOO4UT B
CTOMMOCTDb

OTOenbHO onnavYnBatoTCS:

aopora, TpaHcdep, NpoxuBaHue, NUTaHUeE,
PEKBU3NT, aCCUCTEHTbI, apeHaa TEXHUKH,
AONOSTHUTENbHbIE CbEMOYHbIE OHMN.

OOuH Kpyr npaBoK BXOAUT B paboTy.
[lanblue — oTaenbHo.

rpaHuLbl HY>KHbl, YTOObI NPOEKT He NMpeBpaLlancyd B Xaoc
RUSSIAN LESHY MEDIA




CTAPT

HAYUHAEM
C NMIIOTA

[lepBbIN LWAr — MUNOTHbLIN MecsL,

Ecnn coBnagaem no noaxoay Y BUAUM
noTeHumarn,
nepexoanum B OCHOBHOE BeleHMe.

Ecnn He coBnagaem — pacxoguMcs CroKOMHO,
oe3 gonrmx oosa3aTenbCTB.

KOHTEHT-cucTema ansa outdoor-opeHaos
RUSSIAN LESHY MEDIA




	КОММЕРЧЕСКОЕ ПРЕДЛОЖЕНИЕ / 2026
	OUTDOOR PRODUCTION
	Контент-система для брендов экипировки, экспедиций и полевой среды
	стратегия  •  съёмка  •  сценарии  •  ведение  •  аналитика
	ПРОБЛЕМА РЫНКА



	ХОРОШИЙ ПРОДУКТ НЕ ПРОДАЁТ САМ
	Outdoor-бренды часто сильны в изделиях, но слабы в медийной системе.
	Контент выходит случайно. Продукт выглядит обычно. Аудитория не понимает, почему именно ваша вещь стоит внимания и денег.
	проблема не в количестве роликов — проблема в системе
	ПОЗИЦИОНИРОВАНИЕ



	Я НЕ ПРИХОЖУ СНИМАТЬ «КРАСИВО»
	Я захожу как человек из среды: лес, экспедиции, снаряжение, дождь, грязь, маршрут и реальное использование.
	Мне не нужно объяснять, зачем человеку рюкзак, вейдерсы, топор или куртка. Я понимаю этот рынок изнутри.
	Russian Leshy Media — outdoor не снаружи, а изнутри
	ЧТО ВЫ ПОКУПАЕТЕ



	НЕ РИЛСЫ. УПРАВЛЕНИЕ ВНИМАНИЕМ
	Съёмка — только часть работы. Главная ценность — в системе:
	продукт → ситуация → история → доверие → интерес → входящие обращения → продажи.
	контент должен объяснять ценность продукта, а не просто заполнять ленту
	ПРОЦЕСС



	РАБОТАЕМ НЕ В ХАОСЕ
	1. Диагностика бренда 2. Первая съёмка и первичный срез 3. Разбор слабых мест 4. Вторая съёмка с корректировкой 5. Выпуск контента 6. Аналитика и план следующего месяца
	сначала проверяем систему — потом масштабируем
	ПАКЕТ №1



	ПИЛОТНЫЙ МЕСЯЦ
	120 000–150 000 ₽
	2 съёмочных дня 8–10 коротких видео базовый рубрикатор разбор после первой съёмки финальный разбор месяца
	входной формат без долгих обязательств
	ПАКЕТ №2




	ОСНОВНОЕ ВЕДЕНИЕ
	220 000 ₽ / месяц + расходы
	2 съёмочных дня 20-26 коротких видео сценарии и планирование ведение соцсетей контроль монтажа ежемесячная аналитика
	формат для брендов, которые хотят расти системно
	РАЗОВЫЙ ПРОЕКТ




	АУДИТ И КОНТЕНТ- ГАЙДБУК
	150 000 / 220 000 / 300 000 ₽
	Разбор соцсетей, позиционирования, визуала, рубрик и сценарных структур.
	В максимальном формате — съёмочный день, 4–6 тестовых роликов и инструкция для команды.
	если ведение не нужно, но нужен порядок
	ФИЛЬТР



	КОМУ ПОДХОДИТ
	Подходит: экипировка • одежда • вейдерсы • топоры • рюкзаки • экспедиции • техника для outdoor.
	Не подходит: «просто снимите красиво» «нужны продажи через неделю» «мы не хотим участвовать» «ищем самый дешёвый вариант»
	мне нужны бренды, готовые играть в долгую
	УСЛОВИЯ



	ЧТО НЕ ВХОДИТ В СТОИМОСТЬ
	Отдельно оплачиваются: дорога, трансфер, проживание, питание, реквизит, ассистенты, аренда техники, дополнительные съёмочные дни.
	Один круг правок входит в работу. Дальше — отдельно.
	границы нужны, чтобы проект не превращался в хаос
	СТАРТ



	НАЧИНАЕМ С ПИЛОТА
	Первый шаг — пилотный месяц.
	Если совпадаем по подходу и видим потенциал, переходим в основное ведение.
	Если не совпадаем — расходимся спокойно, без долгих обязательств.
	контент-система для outdoor-брендов



